
BuchMarkt Februar 2010

www.dtv.de/handel

320 Seiten ¤ 9,90
ISBN 978-3-423-13825-3

Matthias Karner hat das Gefühl,
im Leben zu kurz gekommen zu sein.
Nun rächt er sich an derWelt, indem

er seinen Status als Frauenheld
schamlos ausnutzt. Bis er auf die

rätselhafte Vera trifft und eine gefähr-
liche Liebschaft ihren Lauf nimmt.

»Lilian Faschingers brillant geschriebe-
ner Roman handelt vom bedrohlichen
Selbstmitleid seiner Figuren und der
zeitlosen Larmoyanz einer Stadt.
Wirklich gut aber ist dieser Roman,

weil er so böse ist.«

Paul Jandl in der ›Neuen Zürcher Zeitung‹

_
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»Wien ohne
Wiener, das

wäre ideal...«
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Eine Amokfahrt mit tödlichen Folgen.
Ein Häftling, der sich in eine tickende
Zeitbombe verwandelt. Enthüllungen

im rechtsradikalen Milieu.
Ein außergewöhnlicher Krimi
in bester ›Tatort‹-Manier!

Der erste Kriminalroman von
Peter Probst, Drehbuchautor des

Münchner ›Tatorts‹. Seit der Gründung
des Vereins ›Lichterkette‹ engagiert
er sich gegen Ausländerfeindlichkeit

und für Integration.

Schwarz
ermittelt

im braunen
Sumpf

_
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