DAS INTERVIEW: CHRISTIAN VON ZITTWITZ

Buchhandler miissen
sprechfahig sein

Der Bérsenverein ehrt den Buchmarkt-Herausgeber
Christian von Zittwitz mit der Goldenen Nadel.
Erstmals erhdlt ein Journalist diese Auszeichnung.

Wie fiihlen Sie sich?

Ich frage mich, ob es eine
Goldene Nadel wert ist,
wenn man einfach konse-
quent seine Arbeit macht.
Aber ich nehme sie jetzt
gern an, stellvertretend fiir
meine Mitarbeiter, aber
auch fiir meine Weggefihr-
ten in den iiber 40 Jahren.

Mit welcher Absicht haben Sie

Ich wollte meinem Lehr-
herrn Klaus Werner nur be-
weisen, dass eine Fachzeit-
schrift nicht zwingend
langweilig sein muss.

Und mit welcher Absicht machen
Sie es heute weiter?

Weil ich nichts anderes ge-
lernt habe. Ernsthaft: Ich
glaube, dass wir das mo-
dernste Fachzeitschriften-
Konzept haben. Und das ist
noch gar nicht ausgereizt.

finanzierte Medien iiberall unter
Druck geraten?

Die meisten zu Recht!
Wenn deren Manager ihre

ten sie, warum diese in
Schwierigkeiten sind. Jour-
nalistische Qualitit wollen
sie nicht mehr bezahlen,
und Leidenschaft fiir eine
Sache ist selten zu spiiren.

So seltsamen Papierkram wie ein
Buchmarkt-Heft oder ein Bor-
senblatt wird es aus Ihrer Sicht
auch in fiinf Jahren noch geben?
Ich gebe zu, ich war irri-

hier in Diisseldorf an der

Universitit dffentlich ge-
sagt haben, langfristig wer-
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i de der Online-Journalismus
i in Fithrung gehen.

. Auf unsicherem Grund bleibt

: man wachsamer ...

. Mag sein, aber ich bin und

. bleibe, was Print anlangt,

. trotzdem zuversichtlich.

. Denn ich sehe bei Besuchen
¢ in Buchhandlungen (viel &f-
i ter als frither) Buchhindler
i in Fachmagazinen blittern.
das Magazin damals angefangen?

. Manche Verlage fragen trotzdem

. skeptisch, ob Buchwerbung in

: den Fachbldttern noch eine gute

- Wirkung hat.

Da wird es bald ein Umden-
i ken geben. Die Verlage ent-
i decken langsam, dass sie

i Hilfstruppen bei den Buch-
- hiandlern an der Front brau-
i chen, wenn sie die Waren-

. wirtschaften und die Zen-

i traleinkaufer tiberlisten

i wollen. Ich weift, dass sich

i viele Buchhindler aus ihren
i Blittern die Infos suchen,
Das sagen Sie, wo doch anzeigen-

die sie fiir ihre Verkaufs-

! gespriche brauchen. Aller-
© dings muss man sich auch
! kritisch die Buchinserate
! ansehen, ob die dazu bei-
eigenen Blitter lisen, wiiss- !

tragen, dass diejenigen, die

Biicher verkaufen sollen,
+ auch sprechfihig werden.

! Sprechfdhig?

i Ich meine, dass eine Buch-
i handlerin vor ihrem Kun-

i den ein Buch auf den Punkt
i bringen kann. Uberhaupt

i sind gut informierte Ver-

! kdufer das Kapital fiir jeden
i Ladeninhaber. Die miissen

i doch auch Titel kennen, die
tiert, als Sie vor zwei Jahren !

ihr Zentraleinkauf vielleicht

! nicht gelistet hat. cas

Das ganze Interview unter
boersenblatt.net/318127/
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