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Einfühlsam und anschaulich 

zeichnet Walter Hansen das 

Leben des ebenso genialen wie 

rätselhaften und exzentrischen 

Komponisten nach. Er berichtet 

von Kindheitsträumen, Höhen-

flügen und Rückschlägen, von 

Abenteuern und wunderbaren 

Fügungen, von Liebschaften, 

Freundschaften und Feindschaften, 

vor allem aber von Wagners 

Ringen ums Werk. 

»Die Welt ist 
mir schuldig, 

was ich 
brauche.«
Richard Wagner
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Das 
hiroshima-Tor

Thriller

I l k k a

REMES
Das 

hiroshima-Tor
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Übersetzt von Stefan Moster
Deutsche Erstausgabe
440 Seiten  ¤ 14,50

ISBN 3-423-24535-2

Atemlose Spannung im zweiten 

Thriller des Bestsellerautors.

»Verschwörungstheorien und 

alte Kulturen geben sich bei 

Ilkka Remes die Hand wie in 

dem Erfolgsroman von Dan 

Brown. Doch Remes ist glaub-

würdiger, ›Das Hiroshima-Tor‹ 

einer seiner besten Romane.« 

Etelä-Saimaa

Das Tor 

zum Himmel.

Das Tor 

zur Hölle.

_
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