Der einzige

Marketing-Preis
der Branche!



Wieder wollen wir - nun zum 8. Mal - mehr Auf-
merksamkeit fiir Kommunikation rund ums Buch:
der BuchMarkt--AWARD ist der einzige Marketing-
Preis fiir Verlage und Sortiment. Von der Anzeige
bis zur Autorenlesung, von der Vorschau bis zum
Schaufenster: Wir primieren wieder die pfiffigsten
(nicht die teuersten und aufwindigsten!) Werbeideen
der Branche.

Senden Sie uns Ihre Projekte, die im Jahr 2006 ver-
offentlicht wurden. Eine Jury aus Vertretern von
Buchhandel, Presse und Verlagen sowie Fachleuten
der deutschen Werbung pramiert Marketingaktivi-
titen, die durch ein schliissiges, innovatives Konzept
und eine ziindende Idee tiberzeugen. Ganz gleich,
mit welchem Budget sie realisiert wurden.

Neben Gold, Silber und Bronze gewinnen Sie viel-
leicht sogar eine kostenlose Anzeige im SPIEGEL,
im BuchMarkt oder ein Wochenende in Leipzig:
Dort werden traditionsgemifl wihrend der Buch-
messe die Preise iiberreicht. Fiir alle, die nicht dabei
sein konnen, veroffentlicht BuchMarkt in Zusam-
menarbeit mit MohnMedia eine Dokumentation der
ausgezeichneten Arbeiten.

Zum BuchMarkt-AWARD fiir Marketing-
Kommunikation kénnen Projekte rund ums Buch
(Werbung, Verkaufsférderung, PR; Print und
Online) eingereicht werden, die zwischen 1.1.2006
und 15.1.2007 veroffentlicht wurden. Teilnehmen
kann jeder, der als Urheber oder auftraggebendes
Unternehmen am Zustandekommen eines Projekts

beteiligt war.

Der BuchMarki-AWARD wird vergeben von
BuchMarkt mit freundlicher Unterstiitzung

der Buchmesse Leipzig, des SPIEGEL, MohnMedia
und DIE WELT.

2007

Pramiert wird, gegebenenfalls mehrfach,
in Gold, Silber und Bronze in den Kategorien:

a) Richtung Handel und/oder
b) Richtung Endkunden

a) Richtung Handel und/oder
b) Richtung Endkunden

a) Richtung Verlage und/oder
b) Richtung Buchhandlungen

Hier wollen wir jenen neuen Verlag oder die
Buchhandlung auszeichnen, dessen/deren kom-
munikativer Auftritt besonders auffillig ist.

Die Sonderpreise der Sponsoren: In der Kategorie
Fachhandelswerbung lobt der BuchMarkt eine
Doppelseite (Gold) und je eine Seite (Silber, Bronze)
kostenlosen Anzeigenraum aus.

Der Sieger in der Kategorie Local-Marketing erhilt
einen Messebesuch (2 UF fiir 2 Personen) von

der Leipziger Buchmesse. In der Kategorie Verlags-
kommunikation lobt der SPTEGEL-Verlag wieder

eine kostenlose Anzeige aus.

Die Ehrung der Preistriger erfolgt zur Leipziger
Buchmesse am Freitag, dem 23. Mirz 2007.
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Einsendeschluss: 31.1.2007
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Verlags




BuchMarkt

AWARD 200/

Award fir MarketingKommunikation

Teilnahmebogen bitte kopieren und jedem Projekt beilegen.

PROJEKT

Buchtitel, Reihe, Anlass

Anzahl und Art der eingereichten Bestandteile (max. 4)

ERSTVEROFFENTLICHUNG

Datum

Zeitschrift/Sender/Internetadresse

BETEILIGTE

Auftraggeber (Unternehmen)

Verantwortlicher (Werbe-, Marketingleiter, Produktmanager)

Agentur

Kreation (Gestaltung, Text, lllustration, Fotografie)

KATEGORIE

[l | Verlagskommunikation

0 |I. Sortimentskommunikation mit Endkunden
B ll. Fachbuchkommunikation

I IV. Kommunikation von Branchendienstleistern
B V. Newcomer des Jahres

M VI. Internetkommunikation

PROJEKTDOKUMENTATION

M Ricksendung erwiinscht
(Kosten fiir Verpackung, Porto, Handling pro Projekt ca. 50,~ Euro)

DEN AWARD NIMMT ENTGEGEN

Name

Telefon/Fax

E-Mail

EINSENDER

Name

StraBe

PLZ/Ort

Telefon/Fax

E-Mail

Datum/Unterschrift




